ARET DER GIK
2022z

DEHAVSKYSTEN




SAMMENFATNING AF FORMANDENS BERETNING

OVERORDNET STATUS

Destination Vadehavskysten har haft et solidt 2024
med stabile overnatnings- og omsaetningstal, styr
pa gkonomien og en reekke vellykkede projekter.
Der er gennemfgrt omfattende markedsfgring og
PR bade nationalt og internationalt, og arbejdet
med en ny 5-arig strategi er afsluttet.

NY STRATEGI OG VISION

| 2024 blev en ny strategi udarbejdet med invol-
vering af medlemmer, bestyrelse, kommuner og
medarbejdere. Visionen lyder:

“Vi forener forskelligheden ved Vadehavs-
kysten og styrker tiltreekningskraften ved at
understgtte autentiske og steerke oplevelser.”

Strategien fokuserer pa tre hovedomrader:

- Indre ekspansion — produktudvikling i taet sam-
arbejde med relevante partnere.

- Ydre ekspansion — samarbejde med nabo-
destinationer for stgrre volumen og synlighed.

- Koordinering - styrket samarbejde med kom-
munale aktgrer og organisationer som Natio-
nalpark Vadehavet, Business Esbjerg m.fl.

TURISMESERVICE OG
DIGITAL TILSTEDEVARELSE

Turistbureauerne i Ribe og pa Fang havde til-
sammen over 45.000 gaester i 2024. Den digitale
tilstedeveerelse pd hjemnmeside og sociale medier
er i vaekst.

MEDLEMSSTATUS

Destinationen havde 167 medlemmer i 2024, heraf
145 partnere fordelt pa 5 kontingentniveauer.

VESTKYST PARTNERSKAB
OG PROJEKTER

Samarbejdet med Destination Vesterhavet og
Nordvestkysten fortsaetter. Projekter som "Fang
Strik”, "Dunkel Festival” og "De Grgnne Idealister” er
igangsat, og international markedsfgring styrkes.
Inspirationsturen til Island affgdte Ribe @stersfesti-
val, som blev en stor succes og gav malbare gkono-
miske gevinster i byen.

@KONOMI

2024 endte gkonomisk taet pa O med dramatik i
budgetlzegningen for 2025. Fang bevarede sit bi-
drag, og Esbjerg Kormmune ggede deres med

1 mio. kr. arligt i 2025 og 2026, hvilket sikrer stabili-
tet.

Destination Vadehavskysten,
Generalforsamling 10. april 2025

ANDRE HOIDEPUNKTER

- Den traditionelle Julekur i Ribe samlede over
120 deltagere.

- Fang Kroggard modtog den f@grste Turismepris.

FREMADRETTET FOKUS

Implementering af den nye strategi og inddragelse
af det brede erhvervsliv er i fokus i 2025. @kono-
misk baeredygtighed og partnerskaber er ngglete-
maer.

AFSLUTNING

Formanden takkede medarbejdere, bestyrelse,
direktgr Hans Peter Folmann og ikke mindst med-
lemnmerne for samarbejdet og opbakningen.

Formand

Claus Pedersen,
Direktar
Danhostel Ribe og
Ribe Fritidscenter

Lees formandens
fulde beretning her
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https://api.www.vadehavskysten.dk/sites/vadehavskysten.com/files/2025-04/Formandens%20beretning%202024%20DVHK.pdf

SAMMEN ARBEJDER VI FOR

EN TURISME, DER SKABER VZERDI OGC OVERSKUD

Vivil fremme en turisme i balance. @konomisk. Socialt. Miljgmaessigt. Og hjeelpe
dig til at gge dit overskud i mgdet med gaesterne.

FIRE ARSTIDER VED VADEHAVSKYSTEN

Vi skal udvikle bredere skuldre i vores turisme. Flere gaester i ydersaesonerne.
Flere tilbud. Udbudt i enkle og kommmunikerbare koncepter.

EN STARK OG SYNLIG DESTINATION

N3&r destinationens fire steerke identiteter spiller sammen, rammer vi de attrak-
tive gaestersrejsemotiver rent. Det sikrer vi med ét steerkt brand.

GODT VZAERTSKAB - SOM EN DEL AF VORES DNA

Nok er vi forskellige, os fra Vadehavskysten. Men én ting forener os: Vi har altid
mgdt verden med nysgerrighed. Godt vaertskab ligger i vores DNA.

AT SKABE FREMTIDEN VIA DATA OG INDSIGT

Vi arbejder for at udvikle produkter, forretning, samarbejder og oplevelser. Alt
sammen baseret pd markedsindsigter og data om vores gaesters behov.

FLERE AMBASSADGRER FOR VADEHAVSKYSTEN

Turismens betydning for samfundet bliver stadig mere anerkendt pa alle ni-
veauer. Vi arbejder for at forankre dette synspunkt lokalt og nationalt



Antal overnatninger

Januar - december

Nationalitet 2024 Udv. 23-24
lalt 1.490.121 -1%
Tyskland 766.627 0%
Danmark 559.501 -1%
Nederlandene 40.902 -7%
Storbritannien 15.718 -15%
Norge 14.473 -12%
Sverige 10.007 2%
Overnatningsform 2024 Udv. 23-24
Alle typer 1.490.121 -1%
Feriehuse 766.090 1%
Camping 348.537 -2%
Hoteller og Feriecentre i alt 322.534 -3%
Vandrerhjem 41.807 -5%
Lystbadehavne 11.153 2%

Udvikling i overnatninger
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Turismeomsaetning

Danmark

15M 1.695
1180 ’
758 841

2019 2020

Forretningsomrader 2023

(mio. kr.)

2021

Overnatninger

Erhverv

B Kyst- og natur

B Udlandet

2022 2023

Omsaetning

Storby

Kystturisters degnforbrug

% 1.050 kr. udenlandske turister
950 kr. danske turister

Opholdsleengde Rejsegruppe
Destination
Vadehavskysten 4,5 neetter 3,5 personer
Kyst - og
nereRR ATk 4,7 neetter 3,3 personer

Hensyn til baeredygtighed
pa rejsen

Hele landet Destination
Vadehavskysten

42 pct. af alle turister i
Destination Vadehavs-
kystenvil medtaenke
baeredygtighed pa-

deres naeste ferie. Det
samme geelder 28 pct.
af turisterne i landet
som helhed.

Fordelingen af klima-
aftrykket 2022

Destination
Vadehavskysten

Indenrigstransport
M International transport
Overnatning

B Restaurantbesgg,
fgde- og drikkevarer

Andre forbrugsgrupper

VisitDenmarks tre temaer

som rejsemotiver for turisterne

casto
Outdoor

Kultur 559%

Danske turister i Region Syddanmark
B Udenlandske turister i Region Syddanmark

Tilfredshed

hos turisterne

87 pct.

af turisterne i Destination Vadehavskysten

har angivet at veere tilfreds eller meget
tilfreds med deres ophold i Danmark.

0% 87% 1%

B Meget utilfreds/utilfreds W Hverken eller

Tilfreds/meget tilfreds Ved ikke/ikke relevant

af borgerne i Region Syd-
danmark synes, at turismen
i deres lokalomrade skaber
flere positive end negative
konsekvenser. | landet som
helhed er andelen pa 68 pct.




RESULTATOPGORELSE

For perioden 1. januar - 31. december 2024

2024 kr. 2023 kr. AKTIVER 2024 kr. 2023 kr.

..........................................................................

Lejedepositum og

Bruttofortjeneste 3.168.817 2.739.023 andre tilgodehavender 36.000 36.000
Personaleomkostninger -3.225.776 -2.753.178 Finansielle anlaegsaktiver 36.000 36.000
Driftsresultat -56.959 -14.155 Anlzegsaktiver 36.000 36.000
Andre finansielle indtsegter 35.864 8.066 Tilgodehavender 4.207.726 3.694.773
Arets resultat -21.095 -6.089 Likvide beholdninger 824.153 1.193.927
.......................................................................... L e o
PR oot b 2 Aktwe”alt ................................ 5067879 SBaa 4924700 s
Overfgrt resultat -21.095 -6.089
1alt -21.095 -6.089
PASSIVER 2024 kr. 2023 kr.
Overfgrt resultat 2.027.425 2.048.520
Egenkapital 2.027.425 2.048.520
Kortfristede gaeldsforpligtelser 3.040.454 2.876.180
Ovenstdende er et uddrag af drsrapporten for Destination Vadehavskysten. Passiver i alt 5.067.879 4.924.700

Se den fulde drsrapport her.



https://www.vadehavskysten.dk/sites/vadehavskysten.com/files/2025-03/Ekstern_Årsrapport_2024.pdf

PARTNERSKAB

partnermgder
0og inspirations-
seminarer

Vores partnere far i forbindelse med et partnerskab:

000000

Synlighed
Samarbejde
Udvikling
Videndeling
Adgang til data

Medlemskab i foreningen
Destination Vadehavskysten




INDSATSER

INTERNATIONAL PRESSEOMTALE

TYSKLAND HOLLAND
g 148 publiceringer 12 publiceringer
22,71 mio. 4.4 mio.
eksponeringer eksponeringer
¥y il y | | ' ly
A ; 547.471 EURO 102.756 EURO
il m == - i annonceveerdi i annoncevaerdi

OL | PARIS

Vadehavskysten blev udvalgt som 1 af 6 destinationer, der sammen
med VisitDenmark skulle promovere Danmark under OL i Paris. Med et
stort fokus pa de lokale wonders, fik destinationen massiv eksponering.

Internationale kampagner i samarbejde med VisitDenmark i Tyskland,
Holland, Frankrig, Sverige og Norge.
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INDSATSER

MAND® DARK SKY
CERTIFIVCERING

Mandg er blevet Dark Sky
certificeret og er dermed
officielt en Dark Sky Park, som
er en international samling af
omrader med ekstraordinaere
stjerneklare naetter, hvor
mgrket er sa teet, at man kan
se nattehimlen og hele taeppet
af stjerner uden nogen form
for lysforurening.

EXPERIENCE
IN THE DARK

—fremadrettet DUNKEL

Med udgangspunkt i Dark Sky
certificeringen pa Mandg blev der
skabt nye oplevelser i mgrke hos
partnere under navnet "Experience
in the Dark” med over 30 forskellige
aktiviteter under feelles tema.
Eventen gentages i oktober
under navnet Dunkel.




VESTKYSTEN PA
FINANSLOVEN

Sammen med Destination
Vesterhavet og Visit Nord-
vestkysten keempede vi os
pa finansloven i 2024 og fik
afsat 5 millioner til udvik-
lingsplanen. Derudover
blev der efterfglgende afsat
9 mio. kr. til international
markedsfgring med et saer-
ligt fokus pa Vestkysten.

GASTETILFREDS-
HEDSANALYSE

Geestetilfredshedsaalysen viser, at op
mod 98 % af gaesterne, der besgger den
jyske vestkyst, er tilfredse med deres
ophold. Havet, naturen og muligheden
for at slappe af er de stgrste traekplastre.
| Ribe fremhaeves den autentiske atmo-
sfeere som en szerlig attraktion.

Laes mere om
gaestetilfreds-

Ay .
TR L

SKUB UNDER VISITDATA

Videreudvikling af VisitData platform, der
giver os data fra f.eks. Telia, sa vi far nye
indsigter om turisterne og deres adfeerd

26 PARTNERM®@DER
OG INSPIRATIONSSEMINARER

Strategiske partnermgder, lokale natveerksmg-
der, temamgder, inspirationsseminarer, webina-
rer, partnerdage og inspirationsture.



https://www.vadehavskysten.dk/vestkysten-scorer-topkarakterer-paa-gaesternes-tilfredshed

INDSATSER

UDVIKLING AF
RIBE @STERSFESTIVAL

Da flere i turisterhvervet i Ribe oplever en
sigende efterspgrgsel efter gstersophold,
gstersture og gstersmiddage ville vi gerne
sla et steerkere slag for at sammenkoble
Ribe og gsters, hvorfor vi sammen med
partnere udviklede Ribe @stersfestival.

AUTOCAMPER-
PROJEKT

— autocamperanalyse og
ny autocamperrute langs
hele Vestkysten.

UNDERSTOTTELSE
AF FANQ STRIK

Da den populaere Nordby Wooldays
blev solgt i 2023, gik destinationen
sammen med partnere pa Fang for
at videreudvikle den stzerke strik-
kekultur, der allerede er en stor del
af Fangs DNA og har hjulpet med
realiseringen af Fang Strik i 2024.

ESBJERG HAVN

Projektet handler om at ggre
havnen mere tilgeengelig
for gaester og borgere. Der
blev i 2024 lavet 2 events pa
havnen i Esbjerg.




SOME-DATA STORYHUNT

Hjemmeside 2024 —digitale lydvandringer i destinationen

=
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NYE BRUGERE
PA SIDEN

2:30

TID PA
HIEMMESIDEN

331K

ORGANISKE
S@GNINGER

Rackkevidde pa de sociale medier 2024

o
884.500 156.000 E[ﬁ] 124.568

TURISTINFORMATIONER

15 turistinspirationer supplerer de 3 turistinformationer i omradet.

Antal besgg frem til 1. december 2024

Fang 21.216

Ribe 23.695




INDSATSER

AMBASSAD@R-
FORTALLINGER

Steerke ambassadgrfortaellinger mal-
rettet forskellige segmenter har hgj

completion rate og gode klikrater

Laes dem her

VADEHAVSCEN .


https://www.vadehavskysten.dk/moed-de-lokale-fra-vadehavskysten

MEDARBEJDERE PRIMO 2025

Katrine Jung Cecilie Lykkegaard Nielsen Hans Peter Folmann Claus Brinch
Marketingchef Udviklings- og projektkoordinator Destinationschef Administration
kju@vadehavskysten.dk cln@vadehavskysten.dk hpf@vadehavskysten.dk cb@vadehavskysten.dk
+4523 32 07 06 +45 60 13 36 29 +4520 308618 +4529 2873 21

Jesper Munk Hansen Rasmus Semod Charlotte @stergaard
Digital Marketingkoordinator Projektchef Data Analysis Developer
jmh@vadehavskysten.dk rs@vadehavskysten.dk cs@vadehavskysten.dk

+45217339 69 +45 51212992 +452016 92 27



FOKUS 2025: NY STRATEGI

Destination Vadehavskystens nye strategi 2025 kort fortalt

VISION

Vi forener forskelligheden ved Vadehavskysten og styrker tiltraeknings-
kraften ved at understgtte autentiske og staerke oplevelser

-\
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INDRE EKSPANSION YDRE EKSPANSION KOORDINERING
(produktudyvikling) (samarbejde) (erhvervsudvikling og boszetning)

Udvikle og pleje netveerksrelationer
Understgttelse af baeredygtige — faglige netveerk, mgder,

overnatningssteder og attraktioner konferencer og nabokommuner
af hgj oplevet kvalitet

Synergieffekter ved knudepunkter
— hvordan far vi mere ud

Udvikle og drive stabsfunktioner i faellesskab af de geester, vi har?
Baeredygtig kommmercialisering af med andre destinationsselskaber Gaesterne skal tilbydes en helstgbt

stedbunden natur og kultur oplevelse, som ogsa gavner vores aktgrer
Politisk interessevaretagelse — en opgave, vi aldrig bliver feerdige med

Udvikling af nye former for gaesteservice
til den digitale forbruger Projektsamarbejder pa tveers af hele Proaktiv fysisk planleegning og infrastruktur
Vestkysten med relevante partnere — turismen skal indtaenkes tidligst muligt
Ambassadgrer, frivillige og uddannelse
Ikke turistrelaterede erhvervspartnerskaber




- a
WA AW RIBE ESBJERG FANGQ
LV ]

Eg: Erhvervsfremmebestyrelse = ADEHAVSKYSTEN

+ Danmarks



